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Description
This is the third study of the political contents in press, radio and television within the research
projects ´Mass media and the electorate´ and ´Swedish election campaign´ and it was carried out in
connection with the 1982 general election. It is a detailed campaign study of news reporting in the
press, radio and television during the last four weeks before the day of the referendum.

Purpose:

To describe, identify and analyse media's reporting of the election campaign 1982.

Data contains personal data
No

Language
Swedish

Unit of analysis
Media unit: Text

Population
Nyhetsanalysen: Artikel (storstadstidningar), inslag (radio/TV)
Ledaranalysen: Ledarartikel (storstadstidningar)

Time Method
Longitudinal: Trend/Repeated cross-section

Sampling procedure
Non-probability: Purposive
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Det medieurval som utnyttjas i kampanjstudien är inte i statistisk mening ett representativt urval av
svenska massmedier. De tidningar som ingår har t ex inte valts ut genom ett slumpmässigt
urvalsförfarande. De medier som tagits med i undersökningen har valts ut med utgångspunkt från
huvudsakligen effektorienterad urvalsprincip. Den effektorienterade urvalsprincipen innebär att
medier med stor spridning tagits med. Anledningen till detta är att ett av undersökningens
huvudsyften är att studera medieeffekter. Man har därför försökt få med sådana medier i
undersökningen som många väljare exponerar sig för. Detta har inneburit att exempelvis
nyhetsprogrammen i radio och TV tagits med i undersökningen liksom de upplagemässigt största
tidningarna i Sverige. Den effektorienterade urvalsprincipen har kompletterats med en
grupprepresentativ urvalsprincip vilket innebär att olika typer av medier skall vara representerade i
urvalet. I detta fall är två gruppkriterier av intresse - dels medietyp, dels mediets politiska färg. När
det gäller medietyp är radio och TV samt storstadspressen redan representerade i urvalet genom den
effektorienterade urvalsprincipen, eftersom de uppfyller kravet på en stor publik. Till detta kommer
att samtliga riksdagspartiers huvudorgan är representerade i urvalet (gruppkriteriet politisk färg).
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Geographic spread
Geographic location: Sweden
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Department of Political Science
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